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Introduccion

El 2025 ha sido un afio de crisis politica, institucional y social en el Pert. Dina Bo-
luarte? mantenia la presidencia del pais a pesar de la represion en las movilizaciones
del 2022 y el 2023, la inseguridad ciudadana y las denuncias de corrupcién. En un
clima pre- electoral, en octubre de 2025, el Congreso finalmente la destituyo, asu-
miendo la presidencia José Jeri, quien rapidamente fue cuestionado por actos de co-
rrupcion y presunto trafico de influencias. A contracorriente, la economia peruana
se mantuvo estable a nivel macroecondémico con inflaciéon controlada alrededor del
2%, y una moneda fuerte. En el Pert, dicen los expertos, la economia y la politi-
ca recorren caminos paralelos, es la “paradoja peruana™. Esta paradoja explica las
apuestas continuas de inversion en television nacional y otros sectores industriales.

Ello ha significado un cambio de actores y de propiedad en medios televisivos.

1. El Contexto Audiovisual de Peru en 2025

El 2025 puede considerarse un afo de transicion para la television peruana, un

afio de cambios y acomodos, buscando sacudirse de sus propios problemas y de

! Nuestro agradecimiento a Kantar IBOPE Media por su apoyo con la data que nos comparte para la
elaboracién de este capitulo.

2 Su gobierno estuvo marcado por represiones policiales y militares, distintas denuncias de corrup-
cidn y retrocesos institucionales en relacion a cumplimientos legales internacionales. La represion
policial y militar de su gobierno constituye uno de los episodios mas graves de violaciones masivas
de derechos humanos en la historia reciente de Pert.

*Andrés Malamud. En: https://facultad-ciencias-sociales.pucp.edu.pe/noticias/la-parado-
ja-peruana-estabilidad-economica-en-medio-de-la-inestabilidad-politica-en-america-latina/

289



Obitel 2026

los embates externos. La inestabilidad politica que el pais sufre hace casi una década
y el horizonte de nuevas elecciones en el alo 2026 motivaron ajustes en algunos ca-
nales de television, pero en especial en TV Pert, el canal Estatal, manejado por los
gobiernos de turno (tres, en los ultimos 14 meses). Los cambios constantes de direc-
tivos en TV Pert llevaron a un deterioro de la programacion y de la linea editorial,
lo que devino en una imagen desprestigiada.

El primer gran cambio del afio para la television peruana fue el apagén analdgico
en el Territorio 1 del pais, que considera a la capital Lima, y al puerto del Callao. Esto
ocurri6 el 1 de enero de 2025 y en los primeros meses del afio significé una pérdida
del 25% de la audiencia televisiva, aunque con los meses fue recuperandose. Segiin
un informe de Kantar IBOPE Media* en setiembre, el 73% de los peruanos consu-
mia televisién en forma lineal (sea en sefial abierta o cable) donde un 21% lo hacia
a través de smartphones. Los canales de sefial analdgica a nivel nacional se mantu-
vieron en su sefal digital, como en afios anteriores, ya que venian transmitiendo en

simulcast desde la década anterior.
1.1 La television abierta en Peru

Cuadro 1. Cadenas/canales nacionales de television abierta en Peru:

Cadenas/canales privados (6) | Cadenas/canales publicos (1)
Willax Television (Canal 1) TV Pera (Canal 7)
Latina (Canal 2)

América Television (Canal 4)

Panamericana Television (Canal 5)
ATV (Canal 9)
Global Television (Canal 13)
TOTAL CADENAS Y CANALES =7

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

4 https://www.produ.com/television/noticias/la-tv-lineal-concentra-el-mayor-consumo-de-video-

en-hogares-de-peru-y-se-complementa-con-el-de-plataformas-digitales/
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Grifico 1. Audiencia y share de TV por emisora (rating por hogar)

Emisora EUCEIEE Audiencia (%) Share (%)
hogares

América 7.8 47,0 44,8
Television
Latina 3.0 18,1 17,0
ATV 2.9 17,5 16,5
Panamericana 1.4 8.4 7.9
Television
Willax 0.7 42 42
Television
Global | 0.4 24 25
Television
TV Pert 0.4 2,4 2,1
TOTAL 16.6 100,0 95,0
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América Latina ATV Panamericana Willax Global TV Pert
Television Television Television Television

® Audiencia hogares Share (%)

Fuente: Kantar IBOPE Media
Nota: El share no suma 100%, por que faltan demas canales: El resto de canales de TV abierta y vhs/dvd

Willax Television se suma a la lista de canales que regularmente reportamos, pues
solo transmite en TDT, y a pesar de la nula presencia de ficcion, es un canal notorio
por su posicion politica, y por ser fuente de muchas noticias falsas, que hicieron mu-
cho dano a la poblacion durante la época de la pandemia. Erasmo Wong, el duefio
de Willax, fue uno de los propulsores del relato del fraude en las elecciones presi-
denciales de 20217, que agudizd la crisis politica del pais, y llevé al cambio de cuatro
presidentes en los afios siguientes.

En marzo de 2025, Latina realiz6 transformaciones en su estructura administra-
tiva, con la llegada de Eric Jurgensen como CEO. Jurgensen fue uno de los princi-
pales artifices del resurgimiento de América Television a inicios del siglo, sacando
a ese canal de la crisis y convirtiéndolo en el de mayor éxito del Pert durante los 21

afos que estuvo al frente. Latina buscé replicar ese fenomeno, pero las estrategias

*https://ojo-publico.com/politica/elecciones-2021/la-estrategia-fujimori-que-insiste-negar-resul-
tados-electorales
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del nuevo CEO -que incluyeron la contratacién de talentos de América, o creacion
de programas similares- no muestran resultados diferentes a los de afios previos. La
audiencia del canal sigue en los mismos porcentajes, e incluso la brecha que tiene
con América Television se ha ampliado en el 2025, aunque mantiene marginalmente
el segundo puesto, seguido muy de cerca por ATV.

La familia Schutz, duefia de Panamericana Television, estuvo a la busqueda de in-
versionistas en los ultimos afios. Y en octubre se anuncié que el grupo Paltarumi, del
empresario Jimmy Pfliicker, vinculado a la mineria informal e investigado por lavado
de activos®, habia adquirido Panamericana Television, donde también adquirieron ac-
ciones su socio Enrique Franco, y Susana Umbert, figura de la television peruana, hija
del fundador de América Television en los afios 50 del siglo pasado. La adquisicion
de Panamericana se da en el contexto de la proxima campana electoral de 2026, y ha
generado cambios en la linea editorial, bajo el mando del nuevo CEO Leonardo Bigott.

En marzo de 2026, el grupo Enfoca anuncié que el canal Latina habia sido vendi-
do al grupo Vytal, de propiedad de Tomas Yankelevich. Enfoca habia estado inten-
tando vender el canal desde el aflo 2017 (ver Anuario Obitel 2018), y se indica que
el precio de venta ha sido bastante inferior al que pagé por el canal en 2012, aunque
no se han divulgado los montos de la transaccién. No podemos dejar de mencionar

que, en enero de 2026, el grupo Vytal también adquirié el canal chileno Chilevision.

Grafico 2. Géneros y horas transmitidos en la programacion de TV

GENEROS HORAS | % 15

Informacion 10971 | 24,89 11-5559 yigo " erfOfmacién
Ficcion 17466 | 39,64 2.38 = Ficcion
Entretenimiento 8021 | 18,20 023 \ Entretenimiento
Religioso 102 0,23 Religioso
Deporte 1047 | 2,38 = Deporte
Educativo 683 1,55 18.20 = Educativo
Politico 701 1,59 = Politico

Otros 5081 | 11,52 30.64 = Otros

TOTAL 44072 | 100

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano
Luego de alguin tiempo, la ficcion vuelve a ser el género con mayor presencia en las
pantallas televisivas peruanas, esto aun cuando se ha incorporado un canal como
Willax, dedicado exclusivamente a lo informativo y al entretenimiento. Es notoria
la baja presencia de programas culturales y la casi inexistencia de programas educa-
tivos en la pantalla nacional, lo que nos habla de una TV que renuncia a su funcién

social, y de un Estado mas dedicado a sus propios intereses politicos.

¢ https://www.hildebrandtensustrece.com/reportaje/articulo/2696
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1.2. La TV de pago y plataformas VoD en Peru

Cuadro 2. Cadenas de TV de pago en Peru

10 canales de TV de pago mas vistos en pais
Canal Género Origen Rating
hogar
ESPN Informacion ESt{idOS 0,3
Unidos
Nickelodeon Infantil Estgdos 0,2
Unidos
. . Estados
Disney Jr Infantil Unidos 0,2
Canal N Informacion Pert 0,2
Disney . Estados
Channel Infantil Unidos 0.1
Discovery . Estados
Kids Infantil Unidos 0,1
Studio Ficcién Estados 0
Universal Unidos
L, Estados
TCM Ficcion Unidos 0
Canal J Infantil Francia 0
. Estados
hTV Musical Unidos 0

Fuente: Kantar IBOPE Media
Nota: Los canales que aparecen con 0 en Rating hogar,
se incluyen pues tienen alguna participacion en el share de hogares

Este aflo se observa una mayor variedad en cuanto al tipo de contenido que la au-
diencia busca en la televisién de pago. Los deportes ocupan el primer lugar, seguidos
por canales infantiles, y luego informativos, mientras las cifras nos hablan de un
retroceso fuerte en la TV de paga.

El Organismo Supervisor de Inversion Privada en Telecomunicaciones (OSIPTEL),
sefiala que la penetracion de Internet en Pert alcanzo el 92.6% de los hogares, lo que
amplia la conectividad digital en el pais. Este puede ser uno de los motivos por los que
la television por cable sigue perdiendo terreno, con una pérdida de medio millén de
usuarios desde 2018. Por ello, y a pesar de que Movistar tiene el 47.9% de participa-
ci6én del mercado peruano, se anunci6 en abril la venta de todos sus activos en el Pert
a IntegraTec, grupo argentino de telecomunicaciones. Mas alla de los grandes operado-
res de cable, mencionados en el Cuadro 2, en el Perti existe un total de 55 operadores

de servicios de television pagada, aunque muchos dan servicios en zonas muy locales.

"https://www.infobae.com/peru/2025/01/25/television-por-cable-perdio-500-mil-usuarios-en-los-

ultimos-anos-la-competencia-con-el-streaming-es-bastante-fuerte/
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La pirateria y el avance de las plataformas han golpeado de esa manera con fuerza
al cable, que segtn datos de Kantar IBOPE Media perdid en el ultimo afio el 6% de
presencia en el mercado, mientras las plataformas de streaming han sido consumi-
das regularmente por un 43% de peruanos, siendo Netflix y Prime Video las plata-
formas de pago mas usadas. Pero el consumo mas fuerte se da en los videos on-line
gratuitos, que segiin la misma empresa son consumidos por el 84% de los peruanos,
superando incluso el consumo de la television tradicional.

Otro dato importante es que las diferentes empresas de telefonia mévil ofrecen
también plataformas propias de acceso a canales y videos para sus usuarios. En esa
linea, fue llamativa la noticia en noviembre de que la plataforma TV360 llegd a los 7
millones de usuarios®. Esta es la plataforma de la empresa Bitel, quien pasé de ser la
cuarta proveedora de telefonia mévil en Pert al segundo lugar a finales del 2025, en
parte por su estrategia de penetracién fuera de Lima, y por la oferta de 150 canales

a través de su plataforma exclusiva.

1.3. Fuentes de financiamiento del sector audiovisual

El audiovisual televisivo en el Pert, y especialmente la ficcion televisiva, tiene un
modelo de negocio clasico, donde las producciones son mayoritariamente financia-
das por los canales de television, que reciben recursos a través de la publicidad. Los
pocos concursos o apoyos estatales para el audiovisual se dirigen principalmente
al cine. Por eso la métrica de publicidad y los nimeros de audiencia siguen siendo
importantes, sobre todo en el competitivo mercado actual donde la television de
senal abierta cede terreno. Un informe de Kantar IBOPE Media en junio indicaba
que la television lineal (sea abierta o de pago) aun significaba el 75% del mercado,
siendo el resto ocupado por la television online®. Sin embargo, no podian negar la
importancia de la audiencia a través de Internet, y por ello iniciaban las métricas de
consumo multiplataforma, llamada Cross-platform view.

Ello coincide con un informe de Interdigital, que establece que el 65% de las y
los peruanos consumen la television a través de dos pantallas, donde los jovenes se
alejan cada vez mas de las pantallas tradicionales.

Se calcula la inversion publicitaria en el Pert durante el 2025 entre 616 (PwC) y
612 (CPI) millones de délares. Segun el informe de Price Waterhouse e iab.peru'
-citando un estudio de percepcion de Cabello Consultores-, el 53% de esa inversion

fue destinada a la publicidad digital, lo cual significa un aumento del 10% con res-

Shttps://www.businessempresarial.com.pe/plataforma-streaming-que-ofrece-tv-100-gratis-supera-
los-7-millones-de-usuarios-en-peru/
*https://www.produ.com/television/noticias/kantar-ibope-media-publica-en-peru-por-prime-

ra-vez-datos-sobre-el-consumo-audiovisual-multiplataforma/
https://iabperu.com/2026/03/05/informe-de-inversion-publicitaria-digital-en-peru-2025/

294



Perii: nuevos actores en tiempos de cambio de propiedad

pecto al aflo previo. Por su parte, el informe de CPI" indica que la inversion digital
significo el 37,4% de la torta publicitaria, mientras que la televisién recibié el 32%,
y el cable 2,3%.

El product placement y el uso de publicidad integrada a la ficciéon ha sido un re-
curso que se ha utilizado con fuerza desde hace mas de una década en el Pert (ver
Anuarios Obitel 2013 y 2014), y ha ido encontrando nuevas formas de ubicarse en
los relatos, o creando la costumbre de una pauta publicitaria al final de cada bloque
donde los actores/personajes de la ficcién hablan de las bondades de algiin producto
auspiciador de la ficcion televisiva. Algunos estudios sobre la publicidad en el Pert
revelan que el 38% de las y los peruanos prefieren esta publicidad integrada a los
contenidos'?, mas que las tandas publicitarias, especialmente porque no sienten que
el relato se interrumpe.

Mas alla de las fuentes de financiamiento cldsicas a través de los canales de tele-
visién, algunas productoras han empezado a buscar financiamiento fuera del pais
y han participado en concursos o convocatorias para lograr recursos mas alla de
las fronteras nacionales. Del Barrio Producciones, la mas importante productora
de ficciéon peruana después de los propios canales televisivos, anuncié durante el
2025 varios proyectos que lograron financiamiento o sociedades con instituciones
internacionales. Uno de los anuncios mas importantes fue que habian logrado ser
seleccionados para el taller de showrunners de Iberseries, con su proyecto de tele-
novela Leche de Tigre, creada por José Ignacio “Chascas” Valenzuela, renombrado
guionista chileno®. La productora, que en los ultimos tiempos ha realizado un pro-
medio de cuatro a cinco ficciones por aflo emitidas en prime time en los canales de
broadcast peruanos, también ha incursionado en el cine, y anuncié dos peliculas a
ser realizadas en este aio: Amando a Amanda, (coproducida con AV Films, del ci-
neasta Dorian Fernandez), que sera dirigida por Ani Alvay fue seleccionada al Foro
de Coproduccién y Financiacidn; y la pelicula Sobre el Acantilado, que se realizara
en coproduccién con México, y sera dirigida por Enrica Pérez y producida por Enid
Campos'. Apostar por realizadoras mujeres es una constante en Del Barrio Produc-

ciones, como puede verse en el tema del afio de este capitulo.

" https://x.com/cpiperu/status/2031755652742164791
2https://www.infobae.com/peru/2025/04/29/television-influencers-o-youtube-las-marcas-ya-no-

saben-donde-anunciar-pero-un-estudio-en-peru-podria-zanjar-la-discusion/

Bhttps://www.produ.com/especiales/iberseries-platino-industria-2025/noticias/una-telenove-

la-y-una-pelicula-de-del-barrio-representaran-la-produccion-peruana-en-iberseries-platino-indus-
tria-202/
“https://www.produ.com/television/noticias/del-barrio-anuncia-su-primera-pelicu-

la-sobre-el-acantilado-una-coproduccion-entre-peru-y-mexico/
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1.4. Politicas de comunicacion

La normativa mas importante del 2025 fue el apagén analdgico en el territorio 1 pe-
ruano, como comentamos previamente. Sin embargo, otras acciones legales o desde el
gobierno y el Congreso afectaron en cierta forma el accionar de la televisién peruana.

Frente a la baja popularidad de la presidenta Dina Boluarte, envuelta en varios
escandalos, desde violacion de derechos humanos hasta actos de corrupcion, se
plante6 que tuviera un programa semanal en TV Perd, el canal estatal. La presion al
canal fue muy comentada, y un informe periodistico'® que destap¢ los ensayos que
se estaban realizando desde marzo, desencadeno la renuncia de Ninoska Chandia a
la presidencia de IRTP (el organismo al que pertenece TV Pert1). Habria que preci-
sar que el uso gobiernista del canal estatal retornd a formas del siglo pasado, donde
las y los secretarios de prensa de Presidencia rotaron sin pudor por los diferentes
cargos del IRTP. Finalmente, el programa Cada Domingo a las 8 no se estrend, aun-
que quedd la marca de la intrusién del gobierno.

Desde el Congreso la injerencia fue aun mas notoria, ya que, a pesar de contar
con una hora diaria de programacién obligatoria en TV Per, en el mes de diciembre
el Congreso aprobo la Ley 32515, que obliga a TV Pert a transmitir las sesiones del
Congreso, con un minimo de 2 horas diarias, a partir del 1 de enero de 2026'. Las
sesiones del Congreso no siempre ocupan los mismos horarios, y la directiva del canal
hizo notar cémo eso podria afectar la programacion regular. Sin embargo, el Congreso
insiste en tener una mayor cuota de pantalla televisiva, en un afio que es electoral, y
donde muchos congresistas estan postulando a ser reelectos para el siguiente periodo.

Durante el 2025 se inici6é también la aplicacién del 18% de Impuesto General a
las Ventas para los servicios por Internet -como las plataformas televisivas de pago-
gracias a una ley dada por el Congreso en octubre de 2024. Como podia suponerse,
este costo se trasladé a los usuarios, quienes vieron incrementarse las tarifas de las

plataformas de pago presentes en el pais.

1.5. Infraestructura de conectividad digital y mdvil

Segun el Ministerio de Transportes y Comunicaciones, en el Peru existen 2158 es-
taciones de television autorizadas en todo el territorio. Muchas de estas son repeti-
doras de las estaciones principales que emiten desde la ciudad capital, Lima. De este
nimero, 171 estaciones son de Television Digital Terrestre, lo cual indica el aumen-
to de sefiales televisivas prepardandose para el siguiente apagon analdgico, que aun

no esta programado oficialmente.

Bhttps://www.infobae.com/peru/2025/06/23/dina-boluarte-tendria-su-espacio-domini-
cal-en-tv-peru-cada-domingo-a-las-8-asegura-dominical/

16 Congreso captura espacios de TV Peru y Radio Nacional para transmitir Pleno durante campana
electoral | Politica | La Republica
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El mismo ministerio indica que el 99,5% de hogares cuenta con conectividad de
telefonia'’, lo cual es notable en un pais de geografia tan diversa y poco alcance en
sus sistemas de comunicacion, sobre todo en las areas rurales. La penetracion de la
telefonia mdvil ha ido incrementandose con mucha fuerza desde el afio 2014, y los
datos indican que actualmente el 99,3% de peruanos tiene acceso a una linea celular.
La plataforma Punku, del regulador de telecomunicaciones (OSIPTEL) registra que
los principales proveedores de servicios de telefonia movil en el Pert son Movistar,
Claro, Entel y Bitel (propiedad de la empresa vietnamita Viettel). A estas empresas
se han sumado en los tltimos afios otros servicios de OMV (operador mévil virtual)
como Flash Mobile (adquirida por la mexicana Diri en 2024), y Guinea Mobile,
empresas que tienen acuerdos comerciales con Claro para conectarse a la red de te-
lefonia celular. También en servicio de OMV esta Suma mévil, propiedad del grupo
espaiol Ingenium, y que opera en Colombia, Chile y Pert. Estas siete empresas son
las proveedoras de los 44 millones de lineas moéviles registradas, en un pais de cerca
de 35 millones de habitantes.

Punku también indica que el 92,6% de los hogares peruanos cuenta con acceso
a Internet, utilizando alguno de los servicios ofertados por 86 operadores registra-
dos oficialmente, siendo los mds importantes Telefonica, Claro, Win, Wow y Entel.
Este porcentaje es un notorio aumento de conectividad en la ultima década, pues
en el afio 2016 solo el 66,5% de los hogares peruanos contaban con este servicio.
En el caso de la participacion de las empresas en este rubro, es notoria la caida de
Telefénica desde el afio 2019, cuando ostentaba casi el 75% de participacion en el
mercado, llevandola a ser levemente superada en 2025 por Claro, y teniendo actual-
mente solo el 24,34% de participacion. Pero la conectividad a Internet se da también
a través de la telefonia celular, donde Punku ha registrado un incremento del trafico
de Internet movil de 422 mil terabytes en 2020, a 2.275 millones de terabytes en
2025. Este es un dato que debe seguir observandose, ya que las pantallas celulares,
y las nuevas producciones de dramas verticales, son el tipo de consumo preferido

por el publico joven mayormente, que es la nueva audiencia de la ficcion televisiva.

Yhttps://tvperu.gob.pe/noticias/tecnologia/brecha-digital-se-reduce-el-995-de-hogares-cuen-
ta-con-un-servicio-de-telecomunicaciones
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2. Analisis del Ano: La ficcion televisiva de estreno nacional e iberoamericana

TABLA 1. Ficciones de estreno exhibidas en 2025

TITULOS NACIONALES INEDITOS: 8 TITULOS IBEROAMERICANOS INEDITOS: 12
Latina Latina
1. Pobre Novio (telenovela) 1. Lo que Callamos las Mujeres (serie - México)
2. Eres mi Bien (telenovela) 2. A Cada Quien su Santo (serie - México)
3. Hasta que la Plata nos Separe (telenovela - Colombia)
América Television 4. Cuando los Angeles Caen (telenovela - México)
3. Nina de Azuicar (telenovela) 5. Génesis (telenovela - Brasil)
4. Al Fondo Hay Sitio — 12* temp. (soap opera)
5. Eres mi Sangre (telenovela) América Television
6. Luz de Luna — 4* temp. (telenovela) 6. Los Milagros de la Rosa (serie- México)
7. Los Milagros de la Rosa: Per (serie) 7. Esta Historia me Suena (serie- México)
8. Los Otros Concha — 2* temp. (serie) 8. Minas de Pasion (telenovela - México)
9. Perdona Nuestros Pecados (telenovela — México)
COPRODUCCIONES: 0 10. Amanecer (telenovela - México)
Panamericana Television
11. Amores que Engarian (serie- México — EU-Hispano)
12. Valentina mi Amor Especial (telenovela — México -
India)
COPRODUCCIONES: 1
TOTAL DE TiTULOS INEDITOS OBITEL: 20

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

La Tabla 1 muestra un escenario particular en la ficcion televisiva, en relacion con
la exploracion de afos anteriores. Por un lado, destacamos el impulso de Latina en
su apuesta por producir ficciéon nacional. La alianza estratégica que firmé con el
canal Mega de Chile'®, ha logrado que el segundo canal mds importante del Pert
en cuanto audiencia vuelva a tener ficciones locales de estreno en su prime time
después de muchos afos, dinamizando la oferta local. Ello ha alentado la compe-
tencia con América Televisidn, que ha tenido que responder desde su experiencia
y posicionamiento con el publico. Como veremos mas adelante, su oferta de fic-
ciones locales ha sido favorecida con las preferencias del publico por encima de
las ficciones de Latina.

Por el lado de ficciones de estreno Obitel, en 2025 contamos con 12 titulos, lo que
refleja una caida notoria en comparacion a la programaciéon de los canales locales
hace cinco afos. Esto puede entenderse, en cierta medida, por la continuidad que
han tenido las ficciones de paises no Obitel, en especial las de Turquia, en el Pera y
que han venido a desplazar una oferta casi dominada anteriormente por telenovelas
mexicanas. Por otro lado, las reposiciones de titulos peruanos y extranjeros se man-
tienen como una apuesta segura en las pantallas, al ofrecer titulos que ya han tenido

éxito previo en la audiencia.

https://cveintiuno.com/latina-de-peru-continua-con-su-apuesta-por-la-ficcion-nacional-y-su-
hub-de-realities/
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TABLA 2. Formatos de la ficcion nacional de estreno en 2025

y su evolucion en el quinquenio

Titulos
Horas

Formatos

2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | TOTAL| 2021 2022 2023 | 2024 2025 |[TOTAL
Telenovela 4 4 5 7 5 25 269:30 [ 386:50| 305:00] 427:00 | 308:50 [ 1698:00
Series 0 1 1 2 2 6 0:00] 20:00 60:00 | 120:00 | 62:50 262:50
Miniseries 3 0 0 0 0 3 24:00 0 0 0 0 0
Telefilm 0 0 0 0 0 0 0:00 0 0 0 0 0
Unitario 0 0 0 0 0 0 0:00 0 0 0 0 0
Docudrama 0 0 0 0 0 0 0:00 0 0 0 0 0
Otros (Soap | 1 1 1 1 5 241:30 | 180:00| 253:00 | 180:00 | 220:00 | 1074:30
operas)
TOTAL 8 6 7 10 8 39 535:00 | 586:50 | 545:00 | 727:00 | 590:50 | 3035:20

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

La tabla 2 evidencia que la evolucién de la ficcion nacional en el quinquenio no tiene

una linea de crecimiento continuo, sino una dinamica oscilante. Aunque 2025 vuel-

ve a 8 titulos, igualando la cifra de 2021, el dato queda por debajo del pico de 2024,

cuando se alcanzaron 10 estrenos; algo parecido ocurre con las horas, que bajan de

727:00 a 590:50, confirmando un ajuste luego de un afo de mayor expansion. Lo

mas significativo es la consolidacién de la telenovela como nucleo de la produccion

nacional y de la soap opera como formato de alta rentabilidad horaria, donde lidera

Al Fondo Hay Sitio en su temporada 12, mientras la miniserie desaparece después de

2021 y la serie queda como formato complementario de crecimiento mas limitado.
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TABLA 3. Ficcion de estreno exhibida en 2025: paises de origen

Pais Titulos Y% Horas %
NACIONAL (total) 8 40,0 590:50 33,58
PAISES OBITEL (total) 11 55,0 1168:00 66,42
Argentina 0 0,0 0 0,0
Brasil 1 5,0 128:50 7,30
Chile 0 0,0 0 0,0
Colombia 1 5,0 362:00 20,59
Ecuador 0 0,0 0 0,0
Espaiia 0 0,0 0 0,0
EU Hispano 0 0,0 0 0,0
México 9 45,0 470:00 26,73
Peru 8 40,0 590:50 33,58
Portugal 0 0,0 0 0,0
Uruguay 0 0,0 0 0,0
Venezuela 0 0,0 0 0,0
COPRODUCCIONES 1 5.0 207:50 11.80
(Totales)

Cop}'oduccnones 0 0.0 0 0.0
Nacionales

Coproducciones Paises .

Obitel 1 5,0 207:50 11,80
TOTAL 20 100,0 1758:50 100,0

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

La tabla 3 confirma que la ficcién peruana mantiene un peso destacado cuando se
observa no solo el nimero de titulos, sino el tiempo efectivo de exhibiciéon. Aunque
los titulos nacionales representan 40% del total y concentran un tercio de las horas
emitidas, su exhibicién, como veremos a continuacion, se hace en el prime time res-
pecto al conjunto de producciones de paises Obitel. Entre las procedencias extranje-
ras, México mantiene la primacia por nimero de titulos y horas, mientras Colombia
destaca porque un solo titulo alcanza una cantidad considerable de tiempo emitido,
mostrando que la incidencia de un pais no depende tinicamente del volumen de es-
trenos, sino también de la extension de sus productos. Recordemos que las ficciones
fuera de los paises Obitel, especialmente de Turquia, contemplan una participacion

mayor y que ha incidido en la oferta de ficciones del resto de paises Obitel.

300



Perii: nuevos actores en tiempos de cambio de propiedad

TABLA 4. Formatos de ficcidon nacional e iberoamericana exhibida en 2025

Titulos Horas

Formato Nacionales [ % (l;;:ttgl % | Nacionales % (l:le)gttgl %
Telenovela 5 62,5 12 100,0 308:50 52,2 1168:00 | 100,0
Serie 2 25,0 0 0,0 62:50 10,5 0 0,0
Miniserie 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Telefilm 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Unitario 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Docudrama 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
g;“:ésmp 1 125 0 0,0 | 22000 | 3730 0 0,0
Total 8 100,0 | 12 100,0 590:50 100,0 | 1168:00 [ 100,0

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano y Kantar IBOPE Media

La tabla 4 evidencia una diferencia entre la légica de formatos de la ficcién nacional
y la iberoamericana. En el caso peruano es mas diversificada: la telenovela represen-
ta 62,5% de los titulos, la serie 25,0% y la soap opera con 12,5%. En cambio, la ficcién
del resto de Obitel presenta una concentraciéon abrumadora en la telenovela, tanto
en titulos como en horas, relegando a la serie y dejando en una posicién marginal
a otros formatos. Como ocurria en el capitulo peruano de 2021, esta diferencia no
solo describe tipos de relato, sino también estrategias industriales: la produccion
nacional combina continuidad, explotacién de marcas instaladas y cierta diversifi-
cacion, mientras la ficcién importada sigue ingresando sobre todo bajo el formato

del melodrama largo, funcional a la programacioén abierta.
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TABLA 5. 10 Titulos mas vistos en 2025

Obitel 2026

No. de
Titulo Canal Productora Fon:mato /| caplep Franj‘a Rating | Share
género horaria
2025
Al For’tkdo H(.fy América América Soap Opera Prime
1| Sitio*—12 . L . 213 . 19,3 SD
Television Television / Comedia time
temp.
Los Otros ' América Del Barrio Serie / Prime
2 | Concha*—2* . . . 7 . 16,3 SD
Television Producciones Comedia time
temp.
Luz de Luna* | América Del Barrio Telenovela / Prime
3 a L . 76 . 15,7 SD
— 4* temp. Television Producciones Drama time
Eres mi América Del Barrio Telenovela / Prime
4 Sangre* Television Producciones Drama 113 time 15,2 Sb
5 Los Milagros | América Televisa Serie / 15 Prime 139 sD
de la Rosa Television (México) Drama time ’
Los Milagros - . . .
6 | delaRosax: | America Amcrica Seric 37| Prime | 139 | sp
, Television Television Drama time
Peru
7 Nina de América Del Barrio Telenovela / 64 Prime 12.6 sD
Aziicar*(**) | Television Producciones Drama time ’
Perdona L. .
8 | Nuestros | America Televisa | Telenovela /), Tarde | 64 | SD
Television (México) Drama
Pecados
Minas de América Televisa Telenovela /
? Pasion Television (México) Drama 46 Tarde >0 b
10 | Pobre Novio* Latina Chasqul Telenove?la/ 160 Prfme 43 SD
Producciones Comedia time
Total de producciones nacionales: 7 Guiones originales extranjeros: 4
70% 40%

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano y Kantar IBOPE Media
(*): Indica produccién nacional,
(**): Su emision comenzo en 2024 y pasé a 2025.
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TABLA 5a: Los 8 titulos nacionales mas vistos en 2025
No. de .
Titulo Canal Productora Formato/ | cap/ep | Franja Rating | Share
género horaria
2025
Al F?’?df: América América Soap Opera / Prime
Hay Sitio™* - L . . 213 . 19,3 SD
a Television Television Comedia time
12" temp.
Los Otros 2| América Del Barrio Serie / Prime
Concha*—2 ., . . 7 , 16,3 SD
Television Producciones Comedia time
temp.
Luz de Luna*| América Del Barrio Telenovela / Prime
R L . 76 . 15,7 SD
—4* temp. Television Producciones Drama time
Eres mi América Del Barrio Telenovela / 115 Prime 152 D
Sangre* Television Producciones Drama time ?
Los Milagros - . .
de la Rosa*: | America América | g Drama| 37 | T | 139 SD
. Television Television time
Peru
Nina de América Del Barrio Telenovela / 64 Prime 126 D
Azicar*(**) | Television Producciones Drama time ’
Pobre . Chasqui Telenovela / Prime
Novio* Latina Producciones Comedia 160 time 4.3 SD
Eres mi Bien Latina Chasqul Telenovqla / 96 Pr-zme 3,8 SD
Producciones Comedia time
Total de producciones nacionales: 8 Guiones originales extranjeros: 1
100% 12,5%

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano y Kantar IBOPE Media
(*): Indica produccién nacional,
(**): Su emisién comenzo en 2024 y pasé a 2025.

Las tablas 5 y 5a ratifican otra constante de la televisién peruana: la preferencia de
las audiencias por la ficcién nacional. Siete de los diez titulos mas vistos son pro-
ducciones peruanas y los primeros lugares corresponden a ficciones emitidas por
América Television, con Al Fondo Hay Sitio a la cabeza. Incluso cuando aparecen
titulos extranjeros con buen rendimiento, como Los Milagros de la Rosa o Perdona
Nuestros Pecados, estos no desplazan el liderazgo de las producciones locales ya con-
solidadas desde América Television. La presencia de Latina en el top ten con Pobre
Novio, y entre los 8 titulos nacionales con Eres mi Bien, sugiere una recomposicion
competitiva todavia limitada, pero relevante en un mercado donde la hegemonia de

América Television se mantiene.
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TABLA 6: Perfil de audiencia de los 10 titulos mas vistos:

sexo, edad, nivel socioeconOmico

Sexo %

Nivel socioeconémico

, %
los canal Mujeres | Hombres NSE R
W AB | ¢ | DE
Al Fondo Hay América
1| Sitio*—12° 46,9 53,1 61| 86| 853
Television
temp.
Los Otros Améri
2 | Concha*-2* erea SD SD SD| SD| SD
Television
temp.
*_ &
3 | Luzde Luna América SD sp| sp| sp| sp
4% temp. Television
4 Eres mi América 74,5 255 SD| SD| SD
Sangre* Television
s | LosMilagros | América 63,4 366| 147] 447| 407
de la Rosa Television
Los Milagros América
6 | dela Rosa*: 43,5 56,5 19,3 | 48,8 31,9
, Television
Peru
Nina de América
T\ dzicar*9 | Television 371 429 SD| 10 9.0
Perdona Améri
8 Nuestros crica SD SD| SD| SD| SD
Television
Pecados
o | Minasde | América SD sD| sp| sD| sD
Pasion Television
10 | Pobre Novio* Latina SD SD SD | SD SD

(**): Su emision comenzo en 2024 y pasé a 2025.
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Rango de edad %
Titulos
03al0 | 11al7 | 1825 |26-37 | 38-49 50+
Al Fondo
1 | Hay Sitio* — 12,1 11,8 11,0 22,1 16,4 26,6
12? temp.
Los Otros
2 | Concha* —2* 11,8 13,5 10,5 23,5 14,6 26,1
temp.
*
3 |Luzde Luna 14| 122 108 237 158 261
— 4% temp.
4| Eresmi 10,7 105 11,8 242 144| 284
Sangre*
5 | Los Milagros 105 110|103 193] 157 313
de la Rosa
Los Milagros
6 | de la Rosa*: 10,5 12,3 10,8 19,3 15,7 31,3
Peru
Nina de
7| ziicar*(es 10,1 12,6 139] 207 163 263
Perdona
8 Nuestros SD SD SD SD SD SD
Pecados
g | Minas de SD sD| sD| sD sD| sD
Pasion
10| Pobre SD sD| sD| sD sD| sD
Novio*

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano y Kantar IBOPE Media
(*): Indica produccién nacional,
(**): Su emision comenzo en 2024 y pasé a 2025.

Finalmente, la tabla 6 sugiere una audiencia menos homogénea de lo que solian
mostrar aios previos. Aunque varias ficciones contintian captando preferentemente
a segmentos adultos y a sectores C y DE, aparecen composiciones mas mixtas en
sexo y algunas variaciones por nivel socioeconémico, como ocurre con Los Milagros
de la Rosa: Perti o con Al Fondo Hay Sitio. El peso de los mayores de 50 aflos a mas
en varios titulos, y el peso del grupo de 26 a 37 reafirma que la television abierta
conserva una base madura de consumo para la ficcién. Sin embargo, la presencia
también significativa de publicos infantiles, adolescentes y jovenes en algunas pro-
ducciones de comedia o continuidad familiar muestra que ciertas marcas nacionales
todavia logran convocar audiencias transversales, algo especialmente valioso en un

ecosistema mediatico cada vez mas fragmentado.
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3. Monitoreo VoD 2025

En el Pert, la tendencia del VoD global es constante, aunque se evidencian algunos
cambios. En lo local, se puede reconocer un impulso desde el broadcast para mayor
presencia de las plataformas entre sus audiencias, como en el caso de América Tele-

vision, y un relanzamiento de la plataforma de Latina.

3.1 Mercado de plataformas de VoD en 2025

En el caso de las plataformas globales, Netflix se mantiene como el servicio de SVoD
mas requerido en el Peru, consolidando su presencia desde su llegada al pais a fina-
les del 2011. Si bien ha retrocedido en su porcentaje respecto del afio 2020 cuando
ostentaba un 27%, ha sabido mantenerse como el servicio de streaming mas utili-
zado. Un caso similar es el de Prime Video, quien ocupa el segundo lugar de prefe-

rencias desde hace 5 afios, aunque perdié 7 puntos porcentuales desde el afio 2020.

Suscripciones Peru en porcentajes

20%

1
Claro=
video

meix

. rjf}'mm;wu{! +

12% 10% 5%

OTROS
5%

Fuente: Justwatch- Mercado Negro. Elaboraciéon OAP

Un primer cambio notorio entre las preferencias de estas plataformas globales, lo
encontramos en Disney+, que desplazé a Max del tercer lugar, subiendo cinco pun-
tos respecto del 2020. Si bien Max mantiene su misma participacion, los cambios
de imagen y nombre quiza le costaron la posicion en las preferencias. Otro cambio
en este panorama se ha dado con Paramount+, que llegé al Pert a inicios del 2021
y segun datos ofrecidos por JustWatch, ha ocupado el quinto lugar en el primer
trimestre del 2025. De manera similar, Apple TV aparece ahora con un 7%, a pesar

de haber llegado al Perti en 2019. Con estos cambios, Claro Video qued¢ rezagada.
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Las plataformas Mubi y Magellan aparecen también en esta medicion. Resalta la
ausencia de Movistar TV, que, si bien continta en el mercado peruano, es parte de
“otros”. La venta de la filial de Telefonica en el Perti a la empresa argentina Integra-
tel, puede haber repercutido en su posicion en el mercado del streaming en nuestro
pais. Independientemente de la presencia en el ambito peruano, el mismo estudio
de JustWatch indica que Prime Video, Apple TV y Paramount+ han logrado sus
posiciones con una tendencia al alza del 1% en sus respectivos porcentajes, mientras
que Disney+ y Max, vienen de una caida de 2% y 1% respectivamente'®. Si bien en
el Pert, un poco mas del 40% de hogares ya cuenta con alguna plataforma de SVoD,
los servicios en las zonas rurales llega apenas a la mitad de los hogares®. A pesar
de este panorama, un estudio de PwC, proyect6 un crecimiento modesto de la TV
tradicional en el Peru, con menos de 1%, respecto al estimado de casi 15% de las pla-
taformas de streaming globales en nuestro territorio®'. Esto supone un desafio para

los canales de television locales y la oferta que haran desde sus espacios de VoD.

3.2. Oferta de plataformas de VoD locales en 2025
América Television, sigue siendo el canal mas importante en el Pert a nivel de au-
diencias e inversioén en produccion televisiva. Su plataforma América TVGO ha sido
pionera en nuestro mercado de VoD de contenido local. Consolidado su ecosistema
mediatico como América Multimedia, la empresa ofreci6 oportunidades para que sus
audiencias televisivas se dirijan a América TVGO para ver contenido exclusivo, mas
alla de la ficciéon, ampliando el panorama a contenidos deportivos, por ejemplo, las
conferencias de prensa después de los partidos de futbol transmitidos en sefal abierta.
En el caso de Latina, esta le ha dado un nuevo impulso a Latina App, su platafor-
ma de VoD con contenido -propio o licenciado-, difundido por su sefnal broadcast.
Se han recuperado ficciones anteriores de Latina a manera de repositorio, se invierte
en magazines o podcasts que terminan siendo exclusivos de la plataforma, o que se
transmiten en algunos casos por uno de los canales TDT que este canal posee.
Debemos mencionar la creacion de Memoria IRTP, un espacio perteneciente al Ins-
tituto de Radio y Television del Pert. Este espacio de Memoria IRTP pretendia re-
copilar y restaurar el material del acervo televisivo de TV Pert para ser difundido
de manera gratuita. Sin embargo, desde su creacion a mediados del 2025, su oferta

se ha estancado. Debemos considerar que la inestabilidad politica en nuestro pais

Phttps://www.mercadonegro.pe/actualidad/netflix-disney-o-prime-video-cual-es-la-plataforma-
de-streaming-mas-usada-en-peru/https://www.mercadonegro.pe/actualidad/netflix-disney-o-
prime-video-cual-es-la-plataforma-de-streaming-mas-usada-en-peru/
#https://diarioelnoticiero.com/el-futuro-del-streaming-en-peru-y-america-latina-oportuni-
dades-y-desafios/
21https://www.ruwamux.com/post/situaci%C3%B3n-del-iptv-y-las-ott-en-per%C3%BA-mercado-
regulaci%C3%B3n-y-tendencias-2025
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repercute inevitablemente en todos los estamentos del Estado y los ambitos de me-
moria y cultura audiovisual no son lo primordial en gobiernos que van cambiando

constantemente.

3.3. Analisis del VoD en 2025 la ficcion de estreno nacional y coproducciones
En 2025 la ficcién nacional de estreno en VoD se mantuvo concentrada en dos plata-
formas locales, América TVGO y Latina App. Sin embargo, hay que acotar que estos
estrenos estan relacionados directamente con la emision en sefal abierta, ya sea en
la férmula de estreno un dia antes que en television o en paralelo via sefial en vivo y
como repositorio. Las producciones exclusivas para las plataformas no han surgido
ain como alternativa distintiva para las audiencias desde estas plataformas locales.
Esto refuerza el modelo de VoD como segunda pantalla y con trabajo pendiente
para fidelizar audiencias en lo que a ficcidn se refiere.

TABLA 7. Ficciones nacionales y coproducciones exhibidas
en 2025 en sistemas de VoD

Titulos Nacionales de Estreno Coproducciones

Vix -1
1. Brujas (telenovela) -

TOTAL: 1 TOTAL: 0

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

En el caso de los servicios de streaming globales, la oferta peruana estuvo enfoca-
da en largometrajes de ficciéon y documental, no en ficciones seriadas. Luego de la
apuesta en Netflix con Contigo Capitdn en 2022 y El ultimo Bastion en 2021, este
2025 no se ha estrenado ninguna produccién seriada original peruana en alguna
plataforma global. En el caso de las plataformas regionales, en enero de 2025 se
estrend en Vix, como primera pantalla, la telenovela peruana Brujas (2021), pro-
ducida y realizada por PRO TV producciones. Si bien la produccion data de 2021,
nunca se estreno en el pais.

El panorama peruano se diferencia de otros mercados del bloque por el peso que
mantiene la television abierta en la configuracion del catalogo de ficciéon y por el uso
todavia limitado del VoD como espacio de experimentacion industrial y narrativo,

aunque se observan posibilidades a nivel regional.
3.4. Caracteristicas narrativas del VoD en 2025

En el plano narrativo, los estrenos nacionales en plataformas VoD replican en

gran medida los rasgos consolidados en la ficcion de sefial abierta: predominio del
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melodrama familiar y la comedia, centralidad de Lima como escenario de la accién
y un fuerte anclaje en conflictos cotidianos vinculados a la precariedad econémica,
la movilidad social y las tensiones dentro de familias extensas, sin dejar de lado la
violencia de género como tematica intermitente. Las estructuras seriadas tienden a
mantener duraciones largas y logica de continuidad diaria, de modo que el VoD se
aboca a la flexibilidad de consumo respecto de la sefial abierta —posibilidad de ma-
ratoneo, acceso anticipado para suscriptores, adecuacion de visionado— mas que
transformaciones profundas en la serialidad o en la construccion de personajes ex-

clusiva para sus plataformas de streaming.
4. Interactividad y participacion de las audiencias

En el Peru el tema de la violencia contra la mujer es una problematica social de gran
envergadura, y es un tema presente en la tltima década en los relatos de ficcion
nacionales. Segun datos de la Encuesta Demogréfica y de Salud Familiar (ENDES)
2024, el 52 % de las mujeres declaré haber sido victima de violencia psicoldgica,
tisica y/o sexual por parte de su pareja.

En Eres mi Bien (2025) el personaje de Fiorella -hija adolescente de la protago-
nista de la historia- se enamora de Sebastian, un compariero de la universidad. A
Cayetanay a Alan, sus amigos de infancia y de la universidad, Sebastian no les gusta,
porque lo perciben agresivo con ellos, manipulador con Fiorella, pero especialmen-
te, porque Sebastidn comienza a alejar a Fiorella de su circulo amical -incluyéndolos
a ellos-, y del familiar. Sebastian es un sujeto maltratador, controlador, machista y
violento. La narrativa del relato trabaja esta situacion de violencia de género a partir
de diferentes puntos de vista. Desde el punto de vista de Alan -que siempre ha sen-
tido especial afecto por Fiorella- y Cayetana, las audiencias conocemos a Sebastian,
vemos su lado mas nocivo y sus sentimientos mas oscuros. Desde el punto de vista
de Fiorella, Sebastian es el perfecto enamorado.

En sus diferentes redes sociales Latina ha hecho uso de distintas estrategias para
que las audiencias jovenes y adultas puedan hablar del tema y compartir sus opi-
niones y sus propias experiencias. Uno de los primeros posts de Latina en la red
X nos habla de los falsos amores sinceros y como estos nos atrapan en circulos de

violencia.
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Latina.pe @ @Latina_pe-1d X
o #EresMiBien & Fiorella creyé haber
encontrado un amor sincero, pero ahora vive
atrapada en una relacién que la controlay
lastima. Y Aunque todos a su alrededor le
advierten del peligro, ella siente que no puede
alejarse de Sebastian. @ A veces, reconocer el
dario es el primer Show more
s

latina

Fiorella creyé encontrar el amor
perfecto pero termina atrapada en
Yluna relacién controladora y téxica.

| Aunque su entorno le advierte del
Jaa " dafo, ella siente que no pusde
vivir sin é1.
it estuvieras en el lugar
de Fiorella
| 2Qué harias, dejarias
|

a Sebastian?

LUNES A VIERNES 8pm

@Latina_pe (20 de noviembre de 2025)

En Instagram se recogen especialmente comentarios de las audiencias reflexionan-

do sobre el tema.

Comments N7

23h

Sabes ldgicamente que esa relaciénestda
mal pero no puedes salir, te comprendo

Fiorella. Pregunta a algun experto ..como S
familia o0 amigos vale hacer un denuncia
por violencia sicélogica?
Reply See translation
View 2 more replies
1d
‘ Evitar caer en el circulo jimlesia crisly O
Reply 12
View 3 more replies
. 1d
Qué bueno que visibilicen estos temas, Q
hoy en dia las nenas confunden 38

muchisimo el "amor"; esperemos puedan
ver su reflejo y tengan la fuerza para
pedir ayuda y salir de ahi.

Reply See translation

1d
. Lo de muchas mujeres, por mas consejos
que les des, se ciegan totalmente

Reply See translation

@Latina.pe (20 de noviembre de 2025)
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En TikTok encontramos contenido diverso desde el propio canal para pensar sobre
los circulos de violencia. El contenido se crea a partir de un bite con alguna frase

llamativa que expresa coloquialidad:

latina

-

YOITE|PAGO LA _4
TERAPIA;, FIO * /G
iPEROYA'DEJALOOQ!

B CapCut - Una edicién mas facil

latina.pe - 20251118

https://vm.tiktok.com/ZMA3b2mbC

(18 de noviembre de 2025)

Resalta en TikTok la apuesta de @Latina.pe con avances de la historia donde el per-
sonaje de Fiorella dialoga con quienes estan viendo el contenido®. En general, los
comentarios de las audiencias expresan distintas formas sororas hacia el personaje,
y estas voces también comienzan a compartir sus propias experiencias de vida, asi

como dudas y preguntas sobre qué hacer en estos casos de violencia de género.

2 Se puede observar en: https://vt.tiktok.com/ZSH1QJEft/
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9:48

<« WhatsApp

57 comentarios = X 57 comentarios =l X
. No la juzgo, porque en algin momento todas ‘ Fuera de todo, Fiorella es el vivo retrato de lo
fuimos Fiorella @3 que muchas de nosotras vivimos en algun
R o momento.
Responder 9,
Responder Q (5]
»
Habla por ti.
Responder V) ”) Siii por eso no la juzgo porque cuando estas
X en las garras de la dependencia y la
manipulacién no se puede salir
yo dije nunca @2 hasta que lo vivi Responder ) (5
Responder Q ) °
no todo es dependencia, pero ese tipo de
No todas las inestables nada mds . Muchas perfiles son depredadores. Una persona no

mujeres estan con buenos hombres elige nunca a un abusador pero un abusador
s C o siempre elige a su victima.

Responder Q P
Responder V)
Ver4m Ocultar

7 % s y I I i :
‘ no la juzgo, pero jaméas he dejado mis cosas por la verdad es que si :(

un hombre jamas eh dejado mis estudios, mi Responder Q &P
familia por un hombre. Ver 2 mas Ocultar
Responder Q
-
S -
. Boe® - Bee®

@Latina.pe (20 de noviembre de 2025)

Latina Television tiene claro que la percepcion de sus programas -incluidas las fic-
ciones- y el didlogo que estos establecen con sus audiencias van mas alla del rating.
Su CEO Eric Jurgensen sefiala que el 62% de sus televidentes ven el canal por ca-
bleoperador y un 38% por aire: “hay mucho mas reconocimiento de percepcion de
lo que es Latina de lo que los numeros de rating nos dicen™. En esa linea, Eres mi
Bien ha apostado por interactuar con sus audiencias en las redes sociales, creando

contenido especialmente para ellas.
5. Lo Mas Destacado del Afio

Un aspecto muy relevante para la produccién de ficcién peruana se inicié en 2023,
cuando Latina anuncié que comenzaria a producir telenovelas en colaboracién con
el canal Mega. El proyecto consider¢ realizar versiones peruanas de exitosas ficcio-
nes producidas por el canal chileno, bajo la supervisién de creativos chilenos, en
especial la directora creativa del area dramatica Maria Eugenia (Quena) Rencoret,
quien tuvo directa participacion en aspectos de creacidn y realizacion en las produc-

ciones peruanas. Es asi como se realizaron en Peru, Papd en Apuros (2023), Pituca

2 Al otro lado del miedo. La verdadera historia de Eric Jurgensen, el CEO que transform¢ la TV
peruana. @yosoypelaez. Se puede ver en: https://www.youtube.com/watch?v=KjTAreYoQg8&t=91s

312



Perti: nuevos actores en tiempos de cambio de propiedad

sin Lucas (2024) y Pobre Novio (2024-2025), con las dos primeras ubicandose en el
Top ten de ficciones. Estas producciones significaron el ingreso de una nueva empre-
sa productora de contenido de ficcién (Chasqui Producciones) y de nuevos talentos,
la mayoria jovenes actrices y actores que se han ido consolidando en estos afos. Esta
empresa se ha constituido como una competencia firme a Del Barrio Producciones,
y ha dado un nuevo impulso a la produccién de ficcién nacional en Latina, que des-
de el 2018 no habia tenido producciones importantes en ficcion.

Luego de los tres proyectos con Mega, Chasqui Producciones ha seguido reali-
zando ficciones para Latina. En 2025 produjeron Eres mi Bien, mezclando sus nue-
vos talentos con actrices y actores reconocidos, algunos de ellos clasicos talentos de
las novelas de Del Barrio Producciones. Sin embargo, los nimeros de audiencia no
los acompanaron en esta ficcion, y resultaron bastante lejos del Top ten de ficciones.
Para el 2026 la empresa ha estrenado Valentina Valiente, una version inspirada en
Maria la del Barrio, y deberan observarse los resultados de audiencia, pues histo-
ricamente Latina ha abandonado la produccién de ficcidon cuando sus numeros no
logran un posicionamiento minimo (ver anuarios Obitel 2016 y 2021). También
deberd observarse qué politicas y rumbos en cuanto a la ficcién tomara el canal tras
la venta al grupo Vytal, como se ha mencionado en paginas previas.

Otro elemento destacado en este afio ha sido el anuncio de la produccién de
novelas verticales, el fendémeno que esta atrayendo al publico joven y modificando
los formatos de realizaciéon en el mundo. En 2025 la productora Sefor Z realizo
en este formato para la plataforma ReelShort El Doctor que Marcé mi Destino, que
conto con 58 episodios. Esta produccién fue dirigida por Camila Vidal, y tuvo como
showrunner a Zosia Garcia, de ReelShort, reafirmando la presencia de las mujeres en
puestos de importancia detras de camara. A inicios de 2026 se dieron dos anuncios
de producciones en formato vertical por parte de América Television y de Del Ba-
rrio Producciones. Ambas empresas reconocen la importancia de este nuevo forma-
to, y han decidido explorar las maneras de generar contenido de este tipo. Fernando
Muiiz, CEO de América Multimedia, anunci6 que se adaptara la exitosa soap opera
Al Fondo hay Sitio al formato vertical, como una apuesta de presencia de segunda
ventana, aunque no es claro si generaran nuevo contenido, o si serd una adaptacién
de alguna de las 12 temporadas que ha tenido la exitosa producciéon, que sigue li-
derando la audiencia peruana. Por su parte, Michelle Alexander declar6 que Del
Barrio Producciones estd trabajando con otra casa productora local para desarrollar
una unidad dedicada a desarrollar historias en formato vertical, y que produciria un

drama vertical piloto.

313



Obitel 2026

6. Las mujeres detras de camaras en la ficcion televisiva peruana

En el caso peruano, no contamos con archivos que faciliten la recuperacion de la
historia de las mujeres detras de las cdmaras en la ficcion. Por ello, para abordar este
apartado hemos privilegiado sus propias voces, sus rostros y su trabajo detras de las
camaras, acompanado de archivos incompletos o en recuperacion.

Debemos recordar que la television llegd en un tiempo de modernizacion y de
cambio. La llegada de la television al Peru fue posible porque la UNESCO don6 en
1958 el capital para que el Ministerio de Educacion instale un canal experimental.
Ese mismo afno, América Television se convierte en el primer canal comercial de la
television peruana. En 1959 se inaugura Canal 9 Radio El Sol el 02 de agosto, y Pa-
namericana Television el 17 de octubre, de mano de los hermanos Genaro y Héctor
Delgado Parker.

Como muchas empresas y apuestas modernas fue liderada por hombres empre-
sarios de la radio que veian en el nuevo medio una oportunidad para difundir las
ideas e imagenes del mundo. Inicialmente las pocas mujeres que ingresaron al mun-
do de la television fueron principalmente —delante de las camaras- actrices de tea-
tro, conductoras de programas y modelos de publicidad. Detras de las camaras, las
encontramos en las areas de maquillaje, vestuario y peinados.

Si bien existian algunos espacios de formacién en cine, la pionera en la formacién
académica de mujeres comunicadoras sociales, directoras, fotégrafas, sonidistas y
productoras fue la Escuela Superior de Cine y TV de la Universidad de Lima funda-
da en 1968 -posteriormente Facultad de Comunicacion (Vivas, 2008). Estas mujeres
se integraron a distintas casas realizadoras, canales de television o productoras au-
diovisuales en las areas de produccidn, direccion, disefio de arte, sonido, maquillaje,
vestuario y peinados. Asi, las mujeres han participado del mundo audiovisual desde
el inicio. Aun asi, es recién en el siglo XXI que aparecen mujeres profesionales como
CEOs y productoras generales de casas realizadoras o de empresas de realizacion
audiovisual. Asi tenemos a Michelle Alexander, Margarita Morales Macedo San Ro-
man, Susana Bamonde, Maria Luisa Adrianzén, Mala y Marisol Crousillat, Carol
Rios o Adriana Alvarez; en la direccién tenemos a Ani Alva Helfer y Miluska Rosas;
y en la escritura de guiones nos encontramos con Marcela Hinostroza, Jimena Ortiz
de Zevallos, Claudia Sacha, Nena Bravo o Rosa Gutiérrez entre otras muchas. Qui-
za un impulso haya sido el contexto de cambios y transformaciones del escenario
medidtico contemporaneo o quiza el conjunto de retos tecnoldgicos, narrativos y

estéticos que los relatos de ficcion tuvieron que abordar en ese contexto.
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6.1. Las productoras y las casas realizadoras en este posicionamiento

En el actual panorama audiovisual peruano resaltan tres casas realizadoras, coinci-
dentemente dirigidas por mujeres: Del Barrio Producciones, PRO TV producciones
y Chasqui Producciones, las dos primeras vinculadas actualmente con el ecosistema
de América Multimedia como socios estratégicos, y la tltima vinculada a Latina
Television. Hay también una cuarta productora Mapa producciones liderada por
Maria Luisa Adrianzén que ha sido importante en el desarrollo de proyectos para
TV Per, el canal del Estado peruano. De hecho, El Ultimo Bastién (2018), la prime-
ra serie estrenada en plataforma global, fue concebida y realizada originalmente por
Mapa producciones para TV Peru.

Del Barrio Producciones tiene su origen en MSM producciones, casa realizadora
fundada en 2004 por las productoras y realizadoras audiovisuales Michelle Alexander,
Susana Bamonde y Margarita Morales Macedo San Roman. Estas tres mujeres tenian
presencia y expertise en el campo de la produccion ejecutiva, el disefio de produccion,
la direccion y el manejo de rodajes complejos por su propia historia como jefas de
produccién y/o productoras ejecutivas de Iguana Producciones, Inca Films o Pantel.
En el caso de Michelle Alexander, comenzd como asistente de vestuario de la teleno-
vela Carmin, (1985) y mas adelante comenzé con la direccién de la segunda unidad y
codireccién de series como Gamboa (1986) y El Angel Vengador (1987). Finalmente
asumio la direccion en El Hombre que Debe Morir (1989) de Panamericana Television
(Pantel), y de ahi en adelante fue un nombre presente en la escena audiovisual local*.
Desde 2020, forma parte de la Academia Internacional de Artes y Ciencias de la Tele-
vision (Emmy), organizacién que retine a las y los productores, directores y directivos
mas prestigiosos de la pantalla televisiva alrededor del mundo. Por su parte, Margarita
Morales Macedo San Roman fue productora de Panamericana Television y después
de Iguana producciones desde su creacidn, y ha sido responsable de titulos como Car-
min (1985), Todo Sobre Camila (2002), Besos Robados (2004), Comando Alfa (2014) y
muchos mas. La carrera de Susana Bamonde Gandullia se desarrollé inicialmente en
el cine, como productora cinematografica en Inca Films, con los directores Francisco
J. Lombardi, Augusto Tamayo y Luis Llosa. Destacan los largometrajes La Ciudad y
los Perros (1985) y La Boca del Lobo (1988). En 1993, trabaja para Iguana Produccio-
nes —la casa realizadora de Luis Llosa-, produciendo las telenovelas Malicia (1995) y
Girasoles para Lucia (1999). En el 2000 se desempefnlé como productora ejecutiva de la
telenovela Milagros de América producciones. E1 2009 inicia la produccién de remakes
argentinos como Los Exitosos Gémez (2010), LaLola (2011), o La Tyson (2012) para

Latina television —todos titulos que funcionaron muy bien a nivel internacional.

2https://elcomercio.pe/tvmas/series/michelle-alexander-de-asistente-de-vestuario-a-reina-de-las-
ficciones-mas-sintonizadas-de-la-tv-noticia/
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La fundacién de MSM producciones dio nuevos aires a la industria local, siendo
la primera productora audiovisual compuesta integramente por mujeres profesio-
nales del medio audiovisual, que tenian a su cargo la toma de decisiones en todas las
areas del proceso de realizacion audiovisual. Esa caracteristica hizo posible que se
visibilizaran nuevas sensibilidades y propuestas estéticas -participacion de mujeres
y de la diversidad de género en la escritura de guiones y la direccidn-, tematicas y la
posibilidad de agencia al interior de la industria local.

En 2006, las productoras televisivas de MSM producciones tomaron, de mutuo
acuerdo, caminos separados y fundaron Del Barrio Producciones -bajo la direc-
cién de Michelle Alexander junto a sus hijos Francisco y Adriana Alvarez-, e Imizu
producciones —con la direccién y produccion general de Susana Bamonde y Mar-
garita Morales Macedo San Roman. En 2014 “Imizu, la productora independiente
mas sélida del Pert junto con Del Barrio, habia vendido el 51% de sus acciones al
grupo audiovisual espafol Secuoya. En declaraciones a la prensa, Susana Bamonde,
cofundadora de Imizu, indic6 que esto permitiria que sus formatos y producciones
tuvieran una mayor llegada internacional” (Dettleff et al., 2015, p. 386).

Inicialmente, Del Barrio Producciones realiza producciones para los distintos ca-
nales peruanos de sefial abierta, como Panamericana Television, para quien realiza
la ficcion Amores como el Nuestro (2006), o Latina, en donde estrena Por la Sarita
(2007), Néctar en el Cielo (2007) o Yuru, la Princesa Amazénica (2007). En 2010
comienza a producir en exclusiva para América Television, iniciando esta alianza
con las miniseries Matadoras (2010), y Puro Corazén (2010). En 2011, estrena la
miniserie Gamarra, que cuenta la historia de la vida de los trabajadores del emporio
comercial del mismo nombre, ubicado en el barrio industrial de La Victoria. Luego,
incursiona en relatos con mayor numero de capitulos con Yo no me Llamo Natacha
(2011), version libre de la telenovela Natacha de 1970. En 2012 estrena La Reina de
las Carretillas, uno de sus relatos mas ambiciosos en términos dramattrgicos, pues
esta produccion nos ofrece un conjunto de representaciones de lo masculino y lo
femenino que dialogan con los contextos y los campos culturales en torno al género
que se estan manifestando y cuestionando en el Pert. En 2015 Del Barrio Produc-
ciones estrena su primera telenovela para América Television, Amor de Madre.

A inicios de 2017 Del Barrio Producciones anuncié la venta de varios de sus
productos a la India*, y en 2019 estrend su telenovela Mi Esperanza en Ecuador.
Para finales del 2019, ya era la productora de contenidos de ficcion para la television
nacional con mayor continuidad y titulos realizados y exhibidos local e internacio-
nalmente. En 2020 emitia cerca de 280 horas de contenido anual®, principalmente

en los formatos de telenovelas y miniseries.

25https://larepublica.pe/cine-series/2020/02/08/asia-series-del-barrio-producciones-de-mi-
chelle-alexander-seran-trasmitidas-hugo-coya-series-telenovelas-del-barrio

* https://www.produ.com/television/noticias/hugo-coya-de-del-barrio-crecimos-9-en-cantidad-de-
horas-producidas-y-esperamos-crecer-otro-12-este-ano/
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Actualmente Del Barrio Producciones lidera la industria de realizacién audiovi-
sual en nuestro pais, habiendo incursionado también en documentales y proyectos
cinematogréficos de ficcién, como el de Zulén y Yo, centrado en la historia de la
periodista y activista indigena Dora Mayer y el fil6sofo Pedro Zulen en los afios 20
del siglo pasado”. Con mas de 50 titulos de ficcion, son sus telenovelas las que le
han permitido a la empresa exportar a América Latina, Europa, Africa y Asia de la
mano de sus distribuidores Tondero -en Latinoamérica- y Latin Media -para el resto
del mundo. En 2024, Del Barrio Producciones anuncié estar trabajando con pro-
ductoras en Espafa para desarrollar una serie para streaming basada en la historia
de Francisca Pizarro. Actualmente la empresa esta trabajando con Ani Alva Helfer y
Enrica Pérez como directoras de sus proyectos para 2026 y 2027, en un proceso de
diversificacion de sus producciones, ello enmarcado en su estrategia de internacio-
nalizacion.

Por su parte, PRO TV producciones fue fundada por Mariana Ramirez del Villar,
productora y realizadora audiovisual vinculada a América Television. Su trayecto-
ria inici6 en las salas de prensa para luego pasar al entretenimiento y de ahi a los
relatos de ficcion. PRO TV producciones surge en 2004 como casa productora de
contenidos asociados al entretenimiento, programas concurso y magazines. Su pri-
mera apuesta de concurso fue el programa Habacilar para América Television. Ese
mismo afio lanza su magazin Lima, Limén con la conduccién de Laura Huarcayo.
En 2007, teniendo como socio a Rail Romero -conductor de Habacilar- pasa a lla-
marse Target TV. En 2012 finaliza ese vinculo y retoma el nombre original de PRO
TV producciones para lanzar un nuevo programa concurso, Dos Para las Siete, que
pronto se convierte en Esto es Guerra, el reality show vespertino de América Televi-
sién, lider en su horario. Recién en 2015 incursiona en la ficcidn televisiva con la te-
lenovela Ven, Baila Quinceariera, que tuvo tres temporadas y generd dos programas
de concurso basados en la tematica de la ficcion, y en 2019 lanza la serie Los Vilchez,
un spin-off de su serie anterior y conté con dos temporadas. Algo para resaltar de
esta casa productora, es el lanzamiento de nuevos rostros para la ficciéon nacional,
muchos de corte juvenil.

En 2020, en plena pandemia del Covid-19, PRO TV producciones estrena por
América Television la telenovela Te Volveré a Encontrar, relato que cuenta la histo-
ria de Lucy, una joven que, habiendo sido secuestrada de bebé, decide buscar a la
familia de la mujer que la cuid6 durante sus afios de cautiverio. Esta historia pone
en escena temdticas vinculadas al narcotrafico. Ese mismo afio estrena su segunda

telenovela Princesas, y en 2021 realiza la serie Junta de Vecinos. Finalmente, en 2024

7 https://larepublica.pe/espectaculos/2020/09/10/michelle-alexander-ministerio-de-cultura-la-pre-
mia-por-zulen-y-yo-su-cortometraje-con-el-que-debuta-en-el-cine-fotos
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estrena la telenovela Siiper Ada en América Television y a inicios de 2025 estrena en
la plataforma de ViX TV+ la telenovela Brujas, un spin-off de Princesas, primer re-
lato de ficcion que se estrena como primera pantalla en plataforma digital regional.

Mapa producciones de los hermanos Maria Luisa -productora ejecutiva- y
Eduardo -escritor y guionista- Adrianzén trabaja desde el 2012 con TV Peru, el
canal del Estado peruano. Esto es importante porque siendo el canal del Estado
peruano, los presupuestos, los recursos y la logistica son menores a los que manejan
los canales privados. Desde 2012 ha desarrollado Conversando con la Luna -tres
temporadas-, Nuestra Historia -dos temporadas, y para 2018, la productora general
Maria Luisa Adrianzén acepté el reto de producir integramente -desde la idea hasta
la exhibicién- una serie que tuviera como eje narrativo y dramatico el tema de la
independencia nacional, que en 2021 cumplia su Bicentenario. El resultado fue El
Ultimo Bastion, la primera serie peruana que fue parte -como segunda pantalla- del
catalogo de la plataforma global Netflix.

Como ya se ha mencionado previamente, Latina (Pert1) firmé un convenio con
Mega Media (Chile)* para adaptar y producir ficciones televisivas. Con libretos pro-
visionados por Mega, Latina Television -via Chasqui Producciones -a cargo de Ca-
rol Rios Polastri- se encargd de la produccién local con elenco peruano. Este 2025 se
ha estrenado la cuarta telenovela de Chasqui Producciones Eres mi Bien con guion

propio y elenco nacional.

6.2. Mujeres detras de camaras

En el caso peruano, somos un pais que transita de lo pequeno a lo mediano en tér-
minos de industria audiovisual, quiza por la marca fundacional de los vinculos po-
liticos en el surgimiento y desarrollo de la televisién como industria mediatica en el
pais. El boom de crecimiento y los retrocesos en la institucionalidad politica afectan
las apuestas de nuestra industria. Aun asi, en los ultimos 10 afos, la produccién ha
sido continua ~hemos producido 69 titulos- y podemos recuperar la presencia de las

mujeres detrds de las camaras en la ficcién peruana.

Shttps://cveintiuno.com/latina-de-peru-continua-con-su-apuesta-por-la-ficcion-nacional-y-su-
hub-de-realities/
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Grafico 3.- Mujeres detras de las camaras en la década
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Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

En numeros generales, podriamos decir que la produccién es un espacio compar-
tido por hombres y mujeres, la direcciéon es mas bien un espacio masculino y la
escritura de guiones evidencia cambios interesantes.

En el area de produccidn, tenemos una alta participacién de mujeres profesiona-
les. De 69 ficciones, las mujeres son responsables de 43 historias, lo que es el 62.3%
de todos los titulos de la década. Si desagregamos esa data en las casas realizadoras
que tienen a una mujer CEO, tenemos que Del barrio producciones es responsable
del 44.9% de las historias, PRO TV producciones del 13% y Chasqui producciones
del 4.35%.

Entre 2015 y 20109, el area de direccion es totalmente masculina, recién en 2020
observamos un cambio interesante y es que finalmente tenemos a dos directoras
mujeres a cargo de producciones del prime time nacional. En la Piel de Alicia y Los
Vilchez tuvieron como directoras a Ani Alva Helfer y a Miluska Rosas respectiva-
mente. Del total de ficciones peruanas para el periodo 2015-2025, las mujeres solo
han dirigido un 5.8% de las historias. Son los directores hombres los responsables
del 94.2% de los relatos que se exhiben en las pantallas nacionales.

La escritura de guiones es un espacio que ha ido integrando paulatinamente a
mujeres en sus equipos, en el periodo observado, quiza retomando la presencia fe-
menina que participd de los diferentes proyectos de ficcion del siglo XX, donde
destacaron entre otras Gloria Travesi, escritora parte del clan Ureta-Travesi, respon-
sable de los primeros relatos de ficciéon en nuestra television®; Queca Herrero con
Un Suefio de Amor (1966); la escritora espafiola Carola Yonmar con La Loba (1966);

Bianca Casagrande —directora, guionista y productora italiana afincada en el Peru,

» Los 10 Pecados del Hombre; La Mdscara (1964).
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responsable de las telenovelas Una Larga Noche (1977) y Del Amor y Otros Suefios
(1979) de Panamericana Television durante la dictadura; o Maritza Kirchhausen,
responsable -junto a Luis Felipe Alvarado- de las versiones de Luz Maria (1998) e
Isabella, Mujer Enamorada (1999) para América producciones.

Para 2020, en todas las producciones hay al menos una mujer formando parte
de los equipos de guion. Esto es importante porque la dindmica de trabajo en los
guiones de ficcién suele basarse en reuniones grupales del equipo, en las que el gru-
po define el rumbo narrativo de los episodios y, a partir de alli, se distribuyen los
capitulos que cada guionista ira desarrollando. No es casualidad que el afio 2020 sea
el afo de la pandemia.

Finalmente, es necesario resaltar el impulso de estas productoras independien-
tes —lideradas por mujeres- en la propia industria audiovisual nacional, porque ha
hecho posible el ingreso de nuevos temas, personajes, y realidades sociales, y es el
motor de la produccién de ficcidn en este siglo. La entrada de estas mujeres ha he-
cho posible otras miradas, y recuperar formas de contar con distintas sensibilidades,
como es el caso de Nina de Aziicar (2025), historia que expresa una mirada mas

femenina desde lo visual.
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FicuAs TEcNicAs Tor TEN

PERU

1. Al Fondo Hay Sitio - 12° temp.

Produccidon: América Television

Direccion: Jorge Tapia, Tofio Vega y Miguel Puertas

Guion: Gigio Aranda, Pablo Guerra, Jaime Nieto, Rasec Barragan, Yashim
Bahamonde, Guillermo Aranda, Nena Bravo, Cinthia McKenzie, Juan Armesto
y Sebastian Gordillo.

Elenco: Yvonne Frayssinet, Erick Elera, Jorge Guerra, Sergio Galliani, Magdyel
Ugaz, Gustavo Bueno, Laszl6 Kovacs, Giovanni Ciccia y Guadalupe Farfan
Fecha de exhibicion (en 2025): (17/02 a 19/12)

2. Los Otros Concha - 2% temp.

Produccion: Del Barrio Producciones

Direccién: Francisco Alvarez

Guion: Rita Solf, Bruno Alvarado, Tito Céliz, Gerardo Ruiz Mifian

y Cristian Lévano

Elenco: Tula Rodriguez, Miguel Dévalos, Andrés Vilchez, Sebastian Barreto, Raysa
Ortiz, Sirena Ortiz, Mariano Ramirez, Valentina Saba, Fernando Nifio, Dennise
Dibds, José Luis Ruiz, Marisa Minetti, Sergio Amasgio, Melissa Paredes, Julieta
Alarcén y Rodrigo Sanchez Patifio

Fecha de exhibicion (en 2025): (17/12 a 23/12)

3. Luz de Luna - 4° temp.

Produccién: Del Barrio Producciones

Direccion: Ani Alva Helfer, Francisco Alvarez

Guion: Abel Enriquez, Brian Urrunaga, Rocio Limo y Martin Veldsquez A.
Elenco: André Silva, Vanessa Silva, Naima Luna, Liliana Trujillo, Alfonso
Santistevan, Nicolds Galindo, Gonzalo Molina, Renato Bonifaz, Wendy Vasquez,
Emilram Cossio, Juan Carlos Rey de Castro, Renato Rueda, Marisol Aguirre, Jesus
Neyra, Alejandra Saba, Maria Grazia Polanco, Thiago Vernal, Salvador Ball6n, Zoe
Fernandez, Ivanov Chamulak

Fecha de exhibicion (en 2025): (09/09 a 23/12)
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4. Eres mi Sangre

Produccién: Del Barrio Producciones

Direccion: Josué Méndez, Francisco Alvarez

Guion: Abel Enriquez, Juan Pablo Bustamante, Emmanuelle Kesch,

Bryan Urrunaga

Elenco: Reynaldo Pacheco, Jimena Lindo, Rodrigo Sanchez Patifio, Sirena Ortiz,
Merli Moreno, Sergio Armasgo, Gonzalo Molina, Miguel Alvarez, Miguel Dévalos,
Silvia Bordales, Lilian Nieto, Marisa Minetti, Brigitte Jouannet, Lelé¢ Guillén,
Andrea Mejia, Javier Dulzaides, Rodrigo Chavez, Liliana Alegria y Jean Rivas
Fecha de exhibicion (en 2025): (01/04 a 09/09)

5. Los Milagros de la Rosa: Peru

Produccidon: América Television

Direccion: César Arana Diaz, Luis Barrios, Dino Garcia y Augusto Tamayo San
Roman

Guion: Guillermo Aranda, Cinthia McKenzie, Gerardo Ruiz y José Luis Varela
Elenco: José Dammert, Elisa Costa, Laly Goyzueta, Mariagracia Mora, Fabiana
Valcarcel, Luis Zevallos, Zoe Arévalo, Julia Thays, Marcela Urizar, Giselle Collao,
Lilian Nieto, Fiorella Luna, Haydeé Caceres, Marisela Puicon, Liliana Trujillo,
Kukuli Morante, Mayella Lloclla, Bernardo Scerpella

Fecha de exhibicion (en 2025): (15/10 a 31/12)

6. Nina de Aziicar*(**)

Produccién: Del Barrio Producciones

Direccion: Ani Alva Helfer, Sandro Méndez, Aldo Salvini

Guion: Marcela Citterio, Carolina Parmo, Chiara Francia Citterio

Elenco: Patricia Barreto, Juan Ignacio Di Marco, Vanessa Saba, Fiorella Diaz,
Valentina Saba, Nicolds Galindo, Ivan Chavez, Sebastian Monteghirfo, Raul Zuazo,
José Miguel Argiielles, Sebastian Rubio, Grapa Paola, Nicolas Fantinato, Daniela
Camaiora, Melissa Paredes, Haydeé Caceres

Fecha de exhibicion (en 2025): (05/01 a 01/04)

7. Pobre Novio*

Produccion: Chasqui Producciones

Direccion: Gerardo Herrera

Guion: José Fonseca, Luis del Prado, Mariana Silva

Elenco: Nico Ponce, Priscila Espinoza, Andrea Luna, Joaquin de Orbegoso, Laly

Goyzueta, Urpi Gibbons, Bruno Odar, Manuel Gold, Javier Valdés, Alejandro
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Tagle, Rodrigo Lépez, Erika Rojas, Flor Castillo, Camila Ferrer, Daniela Granda,
Adriana Salas y Almudena Garcia
Fecha de exhibicion (en 2025): (05/01 a 15/08)

8. Eres mi Bien

Produccion: Chasqui Producciones

Direccion: Jorge Tapia, Tofio Vega y Luis Barrios

Guion: Jaime Nieto, Joss Montenegro, Franco Iza, Ximena Basadre, Maria Inés
Vargas, Mariana Silva, Luis Francisco Palomino

Elenco: Mdnica Sanchez, David Villanueva, Paul Martin, Pierina Carcelén, Diana
Quijano, Teddy Guzman, Roberto Moll, Claudio Calmet, Natalia Salas, Ximena
Diaz, Fiorella Luna, César Ritter, Fiorella Pennano, Julian Legaspi, Stephanie Orué
Fecha de exhibicion (en 2025): (18/08 a 23/12)
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Las nuevas opciones ofrecidas por el ecosistema digital, en la produccion, distribu-
cion, y exhibicion de la ficcion televisiva, han desencadenado nuevas modalidades
de acceso y consumo de la ficcion de television. Es asi que el surgimiento exitoso de
los sistemas de VOD, estan teniendo un impacto importante en los formatos de
ficcion televisiva y sus estrategias narrativas, que se dejan ver tanto en la television
abierta, en la television cable o la propia oferta de estas plataformas digitales. En esta
ecologia televisiva, cada vez més competitiva y cambiante, la serialidad -componen-
te central de la logica de la ficcion televisiva desde sus origenes- se ve desafiada.

El protocolo unificado se mantiene y se centra en el monitoreo de la ficcion seriada
transmitida principalmente por la television abierta. Sin embargo, los cambios y
avances tecnoldgicos de los Ultimos afios, en lo que respecta a nuevas formas de
distribucion, ha hecho que se integre al monitoreo la ficcion exhibida en VoD, asi
como un seguimiento sucinto de las cadenas de television de pago y el comporta-
miento de las audiencias en los entornos digitales. Con esto, cada afio se amplia al
campo de acciodn sin perder de vista el objetivo principal: la observacion de algunas
variables en el proceso de produccion, circulacion y consumo de los contenidos de
ficcion televisiva en Iberoamérica.

El anuario Obitel 2026 ha puesto el foco de atencion en la presencia y los distintos
papeles que han desempefiado las mujeres detras de las camaras en la ficcion televi-
siva iberoamericana. Para ello se produjo un documento metodologico especifico y
flexible que se aplico al estudio de las diferentes realidades de los paises que integran

este observatorio.





